
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สถิติการผลิต 

                                  ปี 57       ปี 58      ปี 59 
จ านวนผู้เลี้ยง (ราย)          1,627     1,630    2,076 

จ านวนรัง (รัง)                    9,229     8,605   10,247 
ผลผลิตเฉลี่ย                        10  (กก./รัง/ปี)  
วัตถุดิบ :  ใช้ในประเทศ  100 %       ส่งออก  - % 

ต้นทุน / ผลตอบแทน 
การผลิตน้ าผ้ึง(ผ้ึงโพรง) ปี 2558 

ต้นทุนผันแปร (บาท/รัง)    57.50  บาท 

ต้นทุนคงที่ (บาท/รัง)    738.25 บาท 
รวมต้นทุนทั้งหมด (บาท/รัง/ปี)    303.58 บาท 
ต้นทุนการผลิตน้้าผึ้ง/กก.      43.37 บาท 
รายได้จากการขายน้้าผึ้ง/รัง  2,100.00 บาท 
ราคาน้้าผ้ึงที่เกษตรกรขายได้/กก.     300.00 บาท 
ก้าไรจากการขายน้้าผึ้ง/กก.     256.63 บาท 
ราคาขายปลีก/ขวด (750 ซี.ซี.)     300.00 บาท 

ปี ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

2557 250- 300 

2558 250- 300 

2559 400 

ส่งออก ข้อได้เปรียบเสียเปรียบสินค้าไทย น าเข้า 

ไม่มีการส่งออก เนื่องจากการผลิตยัง
ไม่เพียงพอการบริโภคภายในประเทศ 

ไม่มี 

 

ไม่มี 
ปี จ านวน(รัง) จ านวน(ราย) พื้นที่ชว่ยผสมเกสร(ไร่) 

2557 9,229 1,627 23,073 

2558 8,605 1,630 22,820 

2559 47,356 3,250 28,000 
ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. 

            
ภาคใต้ตลอดปี ภาคเหนือช่วงเดือนธันวาคม - มีนาคม 

ผ้ึงโพรง           

ชื่อไทย : ผ้ึงโพรง 
ชื่อสามัญ/ชื่ออังกฤษ : Indian honey bee  

ชื่อวิทยาศาสตร์ Apis cerana 
โดย นายนริศร์ คงสมบูรณ์ 
นักวิชาการเกษตรช านาญการพิเศษ 
โทรศัพท์ :  0 2940 6102 

 

    
   - สภาพแวดล้อมที่เหมาะสมต้องเป็นแหล่งที่มีพันธุ์ผ้ึงแพร่หลาย และมีปริมาณพืชอาหารที่สมบูรณ์ทั้ง
น้้าหวานและเกสร เช่น ป่าชายเลน ป่าเสม็ด สวนมะพร้าว เงาะ ทุเรียน ยางพารา กาแฟ ปาล์มน้้ามัน ส้ม 
ล้าไย และล้ินจี่ เป็นตน้  
   - เป็นแหล่งที่มีพืชอาหารหลากหลายการให้น้า้หวานและเกสรมีความต่อเนื่อง 
    - สภาพพื้นที่ควรปราศจากการใช้สารเคมี หรือมีการใช้ปริมาณน้อยและถูกวิธี 
    - มีการป้องกันมด โดยกล่องเล้ียงควรตั้งสูงจากพื้นประมาณ 1 เมตร เสาที่ตั้งควรมีการหล่อน้้าหรอืใช้ 
ผ้าชุบน้้ามันเคร่ืองเก่าพันรอบเสาไว ้
     - การเก็บผลผลิตจะต้องมีขบวนการเก็บน้้าผึ้งที่สะอาด และมคีุณภาพ 

Crop requirement (สภาพแวดล้อมที่เหมาะสมในการผลิต) 

ราคาขายที่เกษตรกรขายได้เฉลี่ยทั้งประเทศ (บาท/กิโลกรัม) 
 

ฤดูกาลผลผลิต (ร้อยละที่ออกสู่ตลาด) 

ภาคเหนือ ได้แก่ จงัหวัดเชียงใหม่ น่าน เชียงราย 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ได้แก่ จังหวัดขอนแก่น 
ภาคตะวันออก ได้แก่ จังหวัดจันทบุรี ระยอง ตราด 
ภาคใต้ ได้แก่จังหวัดนครศรีธรรมราช ชุมพร ระนอง สุราษฎร์ธานี  พัทลุง สงขลา ยะลา ปัตตานี 
นราธิวาส สตูล ตรัง กระบี่ พังงา  ภูเก็ต ประจวบคีรีขนัธ ์
จังหวัดที่เลี้ยงมาก ได้แก่ จังหวัดนครศรีธรรมราช 

  แหล่งผลิต 

: พื้นท่ีท่ีเลี้ยงผึ้งโพรงมากท่ีสุด 

ท่ีมา : ศูนย์ปฏิบัติการกรมส่งเสริมการเกษตร  

ล้านบาท 

 

ตัน 

 

33.71 

44.16 

143.84 

250.11 

604.66 

2,973.64 

z 
ผลผลิตและจ้านวนรังผ้ึงโพรง 

2557 2558 2559 

จ านวนกก./ปี 



 

ศักยภาพ/จุดเดน่ ปัญหา/ข้อจ ากัด แนวทางพัฒนา/แก้ไข 
 

 ผ้ึงโพรงเป็นผ้ึงพืน้เมืองของไทย มีอยู่ทุกภูมิภาค เป็น
แมลงช่วยผสมเกสรพืชตามธรรมชาติและพืชทางการ
เกษตร สามารถช่วยเพิ่มผลผลิตพืชทางการเกษตร 

 ศักยภาพในการเล้ียงผ้ึงโพรง ขึ้นอยู่กับความชุกชุมของผ้ึง
โพรง มีพืชอาหารผ้ึงหลากหลายและมีปริมาณน้้าหวาน
และเกสรมาก ผ้ึงโพรงสามรถท้าการล่อาากธรรมชาติมา
เล้ียงไว้ในกล่องเล้ียงได้ ต้นทุนการเล้ียงต้่า ผลิตภัณฑ์ผ้ึง
เป็นผลิตภัณฑ์ธรรมชาติ น้้าผ้ึงมีประโยชน์ต่อสุขภาพ เก็บ
ไว้ได้นาน ถือกันว่าเป็นยาอายุวัฒนะ ราคาสูงเป็นท่ี
ต้องการของตลาด และสร้างรายได้ให้แก่ผู้เล้ียงอีกทาง
หนึ่ง 

การผลิต 

๑. ผ้ึงโพรงาะอพยพไปตามแหล่งอาหาร เกษตรกรไม่
สามารถควบคุมการเล้ียงและขยายพันธุ์ผ้ึงได้ 

๒. เกษตรกรยังขาดความรู้และเทคโนโลยีการเล้ียงผ้ึง
โพรง 

๓. เกษตรกรยังขาดความรู้ในกระบวนการเก็บน้้าผ้ึงท่ี
สะอาดและมีคุณภาพ 

๔. มีการใช้สารเคมีป้องกันก้าาัดศัตรูพืชกันแพร่หลาย 

 

 

 

การตลาด 

๑. ขาดการประชาสัมพันธ์และเช่ือมโยงการตลาด 

การผลิต 

๑. ศึกษาเทคโนโลยีและพัฒนาการเล้ียงผ้ึงโพรง
ให้ทันสมัยและมีประสิทธิภาพ 

๒. ถ่ายทอดเทคโนโลยีการเล้ียงโพรงท่ีเหมาะสม
กับพื้นท่ี ให้ได้ผลผลิตท่ีมีสะอาดและมีคุณภาพ 

๓. าัดท้าแปลงเรียนรู้การเล้ียงผ้ึงโพรงเพื่อเป็น
แหล่งเรียนรู้และขยายผล 

๔. รณรงค์การลด ละ เลิก การใช้สารเคมีป้องกัน
ก้าาัดศัตรูพืช 

๕. รณรงค์การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและ
ปลูกพืชท่ีให้เกสรและน้้าหวานเพิ่มมากขึ้น 
 

การตลาด 

๑. ส่งเสริมการรวมกลุ่ม และเช่ือมโยงการตลาด 

๒. ประชาสัมพันธ์ กลุ่มผู้เล้ียงผ้ึงโพรง 

๓. พัฒนาฉลากและบรราุภัณฑ์ให้สวยงามและ
ทันสมัย 



 


